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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR 

 
TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 

 

 x Disciplina    Estágio 

  Atividade Complementar    Módulo 

  Trabalho de Graduação 

 

  

   
 

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 

    
 OBRIGATÓRIO   ELETIVO  X OPTATIVO 

 

DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

MODA0005 
DESIGN E SOCIEDADE – MODA E 

CINEMA 30 30 3 60  
 

Pré-requisitos nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. nenhum 

 

EMENTA 

Elementos básicos de linguagem e narrativa cinematográfica. Possibilidades de diálogo e interfaces entre Cinema e 

Design. O design como produtor de sentidos para a narrativa do filme. O figurino como elemento da narrativa do filme. 

O Cinema como elemento de construção da imagem das marcas de moda. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Princípios teóricos e metodológicos para a análise da imagem e da narrativa cinematográfica (Gemma Penn, Martine Joly, Jullier-Marie) 

O design de produção e a composição da identidade visual do filme; os elementos de cena (cenário, figurino, artefatos de cena, elementos 

plásticos e materiais) e suas funções na narrativa. 
O Design de produção e as estratégias para situar e/ou deslocar a ambientação da narrativa no tempo e no espaço. 

Créditos e cartazes cinematográficos como elementos da identidade visual e da narrativa do filme 

Relações entre a composição do figurino e os demais elementos da narrativa cinematográfica 
O papel do Cinema na construção da imagem das grandes marcas de moda 

Cinema e narrativa transmidiática. 
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